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根据 《河南省商务厅 河南省财政厅 河南省扶贫开发办

公室关于做好电子商务进农村综合示范专项资金项目管理

及项目验收工作的通知》、 《温县省级电子商务进农村综合

示范县相关项目招标文件》、 《温县省级电子商务进农村综

合示范县相关项目投标文件》、 巛温县省级电子商务进农村

综合示范县相关项目采购合同》等文件精神,河南君友商务

咨询有限公司组建温县电子商务进农村综合示范评价组,于

⒛20年 10月 27日 、28日 对温县中标单位综合示范工作开

展情况和实施效果进行了全面严格的评估。

现将评估结果汇丿总如下:

一、项目基本情况

温县区位交通优越,地处豫北平原西部,南滨黄河,北

临沁水,处于郑州、焦作、洛阳三市
“
一小时经济圈

”
中心 ,

南与陇海铁路、北与焦枝铁路毗邻,境内有黄河公路大桥和

焦温高速公路,与连霍、焦晋、焦郑等高速路相通。古时因

境内有温泉而得名,是全国闻名的 “武术之乡”、 “怀药之

乡
”
和优质小麦种子基地,是省级卫生县城、文明城市和园

林城市、中国十大休闲旅游县。全县J总面积焖1.3平方公里 ,

辖 7个乡镇 4个街道办事处,262个行政村,总人口弱。8万。

近年来,温县在县委、县政府和省市商务、扶贫、财政

部门的正确领导下,出 台了《温县省级电子商务进农村综合

示范县实施方案》、《温县太极电商产业园发展扶持办法》、



《温县电子商务进农村综合示范项目专项资金管理办法》、

温

二、评估情况
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(二)评估过程

1.台账检查

评价组成员在温县电子商务服务中心会议室实地查看

了承办单位工作档案,对台账中涉及农村电商公共服务中心

建设、乡村电商服务站点建设、县级物流配送中心建设、农

村电商培训体系建设、资金和项目管理等方面台账进行逐项

核查。

2.现场考察

评价组成员现场查看温县电商公共服务中心、抽选部分
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电商物流服务站点现场核查其建设及运行情况。

3.专家论证

组织召开碰头会,评价组成员针对自身核查信息发表意

见,组长针对整体情况进行综合研判,讨论并确定初步评估

意见。

4.逐项核查

评价组成员按照 《温县省级电子商务进农村综合示范县

实施方案》、 《温县太极电商产业园发展挟持办法》、 《温

县电子商务进农村综合示范项目专项资金管理办法》等要

求,对照 《河南省电子商务进农村综合示范绩效评价指标体

系》、 《温县电子商务进农村综合服务项目评价指标体系》

逐项核查,列 明工作进度及今后工作意见,最终形成 《温县

省级电子商务进农村综合示范县相关项目运营主体评价报

告》。

(三)资全审核

温县电子商务进农村综合示范项目计划总投资 2”OO万

元(省级电子商务进农村综合示范县(市 )专项挟持资金 15OO

万元,县财政专项配套资金 15OO万元,吸收社会资本舛⒛0

万元 ),项 目承办单位宁陵县酒都梨乡电子商务有限公司中

标及合同金额 9790OO0.00 。

宁陵县酒都梨乡电子商务有限公司项目资金具体实施

情况如下:



宁陵县酒都梨乡电子商务有限公司约定服务资金

979OO00。 OO元 ,主要负责温县县级电子商务公共服务中心运

营、县级快递物流仓储分拣中心运营、农村产品电子商务品

牌供应链和营销体系孵化运营、农村电子商务培训、农村电

子商务服务站点运营、农村电子商务规划及宣传等部分。截

止 2mo年 10月 26日 ,温县商务局共计拨付专项资金

1958000。0O元 ,项 目承办单位宁陵县酒都梨乡电子商务有限

公司针对河南省电子商务进农村综合示范项目已实际支付

资金 1953951.21元 ,资金使用方向基本合规。

表 1温县电子商务进农村综合示范项目承办单位资金管理情况汇总表

承办企业:宁陵县酒都梨乡电子商务有限公司
资金支持方

向
项目名称 实施单位 实际投入资金明细

实际投入金

额合计

县级电子商

务公共服务

中心运营

公共服务中心装修装饰 温县龙盛装饰有限公司 540000.00

1387793.06

公共服务中心家具 郑州林越家具有限公司 109840.00

公共服务中心 36台 台式电脑 商丘途岳数字技术有限公司 9540000

公共服务中心显示屏 温县中安信电子科技有限公司 5410000

公共服务中心物业费 郑州三秦物业服务有限公司 22074000

公共服务中心采购消防费用 郑州晟安消防器材有限公司 142860

公共服务中心 7、 8月 电费 焦作市爱尚家物业管理有限公司 504700

公共服务中心宽带及固话费用
中国联通网络通信有限公司焦作

市分公司
577200

公共服务中心设计费 河南博莱装饰设计工程有限公司 33111000

增值税及附加税 国家税务总局温县税务局 2035546

公共服务中心室内外广告设计制

作安装费用
温县黄河路顺鑫广告部 400000

农村电子商

务供应链
站点仓储货架 河南三硕金属制品有限公司 38000.00 3800000

农村电子商

务服务站点

运营

站点 100台 台式电脑 商丘途岳数字技术有限公司 172250.00

241750.00站点电视们 寸 温县中安信电子科技有限公司 4950000

站点广告牌制度牌费用 温县环宇广告耗材部 2000000

农村电子商

务培训

公共服务中心公用车宝骏
"o

焦作市裕正宝汽车销售服务有限

公司
6880000

91408.15

公共服务中心投影仪及配件 郑州市戴斯拉电子产品有限公司 1165200

■



公用车车辆购置税、保险等

国家税务总局温县税务局 阳光

财产保险股份有限公司 中国人

民财产保险股份有限公司

10956.15

农村电子商

务规划及宣

传

会展会务代理服务 河南威视联网络科技有限公司 195000.00 19500000

(四)项 目进度审核

1.电商公共服务中心

根据评估结果,温县已建成集农特产品展销中心、电商

大数据中心、小微企业孵化中心等多种功能于一体的县级公

共服务中心,设置网络直播间2个、摄影间 1个 ,配各直播

所需摄录等设备。中心现已入驻电商企业 8家 ,引 进农特产

品展销企业 26家 ,为入驻企业提供培训室、会议室、摄影

室、直播间等场所。建成温县大数据展示中心,与京东合作 ,

实时抓取主流电商平台数据,对温县农产品上行等相关数据

进行集中展示。与淘宝、京东合作开设地方馆,制定 《温县

电子商务公共服务中心服务准则》、 《温县电子商务公共服

务中心运营管理办法》、 《温县电子商务公共服务中心物业

管理办法》,制定温县电商发展规划,指导期限 5年 ,明确

县域电商发展定位及目标。开展温县特色农产品摸查工作 ,

形成温县农产品摸底报告,根据摸底情况制定温县特色农产

品网络销售措施;组织开展 2Ⅱ0年温县农商互联论坛暨产

销对接签约会。在腾讯网、新浪、百度、映象新闻、大河财

立方、网易新闻、百度新闻、央广网等多家主流媒体进行宣



表 2温县电子商务进农村综合示范顼目建设情况汇总表

承办企业:宁陵县酒都梨乡电子商务有限公司
一级指标 指标解释 评估结果

电商公共服

务中心

建设县级电子商务公共服务中心,设置温县特色
产品展销中心、公共品牌设计中心、电商人才培

育中心、小微企业孵化中心、电商数据展示中心、

农产品网络直播间、温县特色馆,其中网络直播
间2个、摄影间 1个 ;具备平台运营、跨境服务、
人才培育、网络直播、创业培训、项目孵化、产
销对接等功能;配齐摄录设各、器材等相关设施。

建成温县电子商务公共服务中心,设置特
色产品展销中心、电商人才培育中心、小
微企业孵化中心、电商数据展示中心、农

产品网络直播间、温县特色馆;设置网络
直播间2个、摄影间 1个,配各直播所需
摄录等设各。具各网络直播、创业培训功
乍含t:。

建设
“
县域电子商务公共服务系统

”
,负责运营、

推广、维护整体工作。
目前通过微信公众号宣传,平台正在设计
中。

与国内外第三方平台合作开设地方馆,加强与淘
宝、京东、苏宁等知名平台合作。

与淘宝、京东合作开设地方馆,目 前正在
与拼多多沟通中;特色馆产品涉及铁棍山
药、怀菊花等。

对全县电商、物流、生产企业走访调研,为县域
企业、电商创业者等开展创业咨询、技能培训、

品牌建设等基础公共服务及特色产品网络销售、

品牌注册等增值服务。

开展县域企业走访调研,调研走访工作未
整理形成摸查档案,需强化摸查结果使用
实效,以摸底报告为依据,进一步优化电
商、物流企业服务。

为入驻企业免费提供政策宣传、工商报税、项目

申报、培训活动等基础服务,以及广告经营、活
动推广、集中采购、会务策划、孵化平台等增值
月艮务。

为 8家入驻企业提供免费办公场所,需进
一步强化入驻企业广告经营、活动推广、

集中采购、会务策划、孵化平台服务力度。

培训功能区实操培训室具各不低于 40套培训设
各和相关培训设施,会议室具各不低于 90套座
椅和相关设施。

培训室配齐了相关培训设各;在太极电商
园配各 100人 以上会议室。

运营期内孵化 50家以上电子商务企业,500家及
以上个人网店。

帮助参训人员开设网店 ” 家 (其中拼多
多 28家 );暂未开展电商企业孵化业务。

在温县注册电商实体公司,打造 16人的专业运
营团队,团 队成员中配各2名 具有网络开发与维
护的互联网技术人员。

成立温县酒都梨乡供应链管理服务有限
公司,配各 16人的专业运营团队 (含网
络开发与维护的互联网技术人员2名 )

制定 《温县电子商务公共服务中心服务准则》、
《温县电子商务公共服务中心运营管理办法》、

《温县电子商务公共服务中心服务指南》、 《温
县电子商务公共服务中心物业管理办法》、 《温
县电子商务公共服务中心服务台账》。

制定 《温县电子商务公共服务中心服务准
则》、 《温县电子商务公共服务中心运营

管理办法》、 《温县电子商务公共服务中
心物业管理办法》,为保障中心功能提供
运营支撑。

建立大数据展示中心,通过大屏对温县农产品上
行数据、电商扶贫数据、快递物流上下行数据、

产业发展数据、电商培训数据、乡村站点运营数
据等进行集中展示。

建成温县大数据展示中心,对接京东,通
过大屏对温县农产品上行等相关数据进
行集中展示。

大数据平台与县电商平台、物流平台等对接,实
现县乡村三级物流体系数据全部汇总上报;与 第
三方数据采集平台对接,抓取淘宝、京东等数据 ;
实现县电子商务上行、下行,产品类别,日 交易
额及相关流水等数据多重风格形式展示。

与京东合作,实 时抓取主流电商平台数
据,实现县电子商务上行、下行,产 品类
别,日 交易额及相关流水等数据多重风格
形式展示。

孵化培育区设置孵化工位 32套 ,为进驻孵化的
创业人员免费提供工位、电脑等设施;配齐培训

孵化培育区设置孵化工位 32套 ,为进驻
创业人员免费提供工位,配齐办公所需电



相关软硬件设施,含投影、电脑、音响、话筒、
饮水机等。

脑等相关软硬件设施。

对温县产业基础情况 (当地特色农产品、手工艺
品、工业品、旅游产品等产业发展规模及特色产
业市场覆盖面、市场占有率 )、 电商基础情况 (电

商物流企业及从业人员、农产品供应链、冷链物
流、电子商务交易额、本地网购情况以及基层服
务网点大数据、智慧乡村大数据 )、 特色产业和
特色产品情况 (家居制造、木业加工、食品加工
等农特、农资产品)进行摸查,形成基本情况档
案或报告等,并根据摸底情况制定合理的特色农
产品网络销售促进措施,组织开展产销对接活
动,助力农产品上行。

开展温县特色农产品摸查工作,形成温县
农产品摸底报告,有根据摸底情况制定温
县特色农产品网络销售措施;组 织开展
2陇0年温县农商互联论坛暨产销对接签
约会。

培育
“
一乡一业 "、

“一村一品
”
特色产业,打

造知名品牌。 待落实

网上平台开通店铺 (自 运营 )淘宝 2家 ,天猫 1
家,京东 1家 ,拼多多 2家 ,斑马会员 1家 ,自
营 1家 ;

待落实

培育 1个县域公共品牌 (含品牌定位、VI系 统设
计、营销文案、品牌故事、公共品牌注册 ),培
育4个以上子品牌,引 导和扶持 4家企业参与公
共品牌建设;统一设计制作县域公共品牌包装
J00套 ;县域内电商产品统一使用公共标识。

县域公共品牌征集活动正在开展;扶持宏
途、够铁、怀道居、怀府街等 4家企业品
牌 ;

开展公共品牌市场营销、媒体投放、品牌发布、
产销对接、品牌宣传等推广工作,实现温县农特
产品公共品牌带动企业品牌同步发展;实时跟踪
分析品牌推广效果,形成报告。

与北京天下星农投资发展有限公司签订
宣传推广合同,需加快项目建设进度。

制定农产品生产、流通标
现应用,解决农产品电子商务交易标准化问题。

已制定相关标准,内容待完善。

实现县域电子商务交易额同比增长 30%以上,农
村网络零售额同比增长 35%,农产品网络零售额
同比增长们%以上,餐饮、民俗、乡村旅游等农
村服务网络零售额同比增长 4o%以上,传统产业
转型网销或网销提升 35%以上。

⒛20年底统计,对比

温县电商发展典型经验总结。 个案较多,未进行归纳总结
统一设计制作宣传横幅 500条 ,在各镇、村主要
街道醒目处悬挂电子商务宣传标语;印制彩色喷
绘及电子商务活动中所需海报 IO00幅 ;拍摄 5
分钟品牌宣传片 2部 ;在县城主要路段发布旗杆
或路牌广告 30块;印制宣传手册折页 10000份 ,

尺寸不低于普通昭 大小;印刷墙体标语 1000平
方米 ;

待开展

组织开展区域公共品牌发布会 1场 ,区域公共品
牌展销推介会 1场 ,包括参加线上线下产品展销 ,

组织开业促销活动,组织专家论坛推介活动,产
品对接会等;组织国家级会展活动 2次、省级展
会活动 5次 ;组织参加电商成果展不低于 3场(县

级 2场、省级 1场 );组织参加国内关于电商产
品的博览会及农产品的相关活动等,提升知名
妄;在不少于 2个一线城市举办品牌发布活动;

待开展



在不少于 5个主流新媒体投放品牌推广文章或视

频,每个媒体不少于 10个作品;在全国20家以
上大型网站或平台,推送关于温县电子商务进农
村综合示范项目工作推进情况及温县农特产品

的软文;在全国主流媒体和省级以上媒体报道温
县电商工作不低于 5条;每月至少报道 1篇关于
温县电子商务进农村综合示范项目工作的资讯 ;

在腾讯网 (1篇 )、 新浪 (1篇 )、 百度
(4篇 )、 映象新闻 (1篇 )、 大河财立
方、网易新闻、百度新闻、央广网等多家
主流媒体进行宣传;         '

联合地方性媒体建立本地农村生活与产品信
`急

的宣传介绍的模型 2个 (图文、视频均可 )。
待落实。

开通并运营温县农村电商官方微博、微信平台。 已开通温县电商微信公众号。

制定农村电子商务发展规划,指导期限不少于 5
年,具备营销策划、农特产品展示展销、数据采
集、统计分析等内容。

制定温县电商发展规划,指导期限 5年 ,

明确县域电商发展定位及目标 q

2.乡 村电商服务站点

温县建成乡村电商挟贫服务站趼个,为 68个村级点配

置电脑、为 67个村级点配置电视、桌椅、货架,为 2个村

级点配置电子秤。已建设村级电商物流服务站点趼个,站

点依托村内个体超市,具各上网条件;制定 《温县电商物流

共配服务站管理制度》、《温县农村快递分拣中心管理制度》、

《配送员考核制度》;配置4名 专职工作人员,为部分站长

提供为期 3天培训,开展优秀站长评选工作。

表 3温县电子商务进农村综合示范项目建设倩况汇总表

承办企业:宁陵县酒都梨乡电子商务有限公司
一级指标 指标解释 评估结果

乡村电商服

务站点

充分利用农村淘宝、益农信息社、村邮站、个体

超市、村民活动中心和已建成电商服务站等现有

资源建设乡村电子商务公共服务站 100个,站
`点

具各上网条件,加入并开展电商快递物流等综合
服务业务。

已建设村级电商物流服务站点阴个,站

点依托村内个体超市,具备上网条件,能

够提供快递收发服务。

具各统一门头、液晶电视、电脑、户外 LED屏、
扫码枪、银联刷卡机、网货展示架、办公桌椅、

无线路由器、宣传板等相关设施设备 (避免资源

浪费、不重复配置相关设各 )。

根据调研结果,阴 个村级点具备统一门
头;承办单位已为 68个村级点配置电脑、

为 67个村级点配置电视、桌椅、货架、

为2个村级点配置电子秤;
制定《温县电子商务乡村扶贫服务站管理制度》、

《温县电子商务乡村扶贫服务站台账建设制度》、

《温县电子商务乡村扶贫服务站服务指南》及相

制定 《温县电商物流共配服务站管理制

度》、《温县农村快递分拣中心管理制度》、

《配送员考核制度》;站点服务台账需尽



关制度。 快启用。

派驻4名 专职人员负责站点运营工作,为 100个

站长提供为期 3天培训;每年举办 ⒈2次电商服
务站站长评选工作,对优秀服务站站长予以奖
励。

配置4名 专职工作人员,为部分站长提供
为期 3天培训,开展优秀站长评选工作 ;

已建成的 80%村 点开展电商服务,包括代购代
销、费用缴存、小额存取 、职业介绍、农资农

技、票务代理、信息咨询、商贸配送和快递收发

等便民服务,金额月均达到 2000元以上,服务
网点负责人的业务熟练程度,已安装智慧乡村应
用,或能够自动上报交易数据。

村点电商服务待优化。实地走访情况:①
大黄庄村电商扶贫服务站依托个体超市 ,

提供代收代发快递、代缴话费服务;统一
门牌,制度上墙,已配置电视、电脑、桌
椅;相关服务未开展,服务台账未启用 ;
电视利用率低,建议滚动播放招工信∫息
等;村人口 1000-⒛00人 ,目 前包裹量不
大,需加强电商孵化培育力度。②南保丰
村电商挟贫服务站依托个体超市;统一门
牌,制度上墙,已配置电视、电脑、桌椅 ;

3.县级物流配送中心

温县着力解决由乡到村
“
最后一公里

”
的物流
“
瓶颈
”
,

采取分阶段、分步骤的措施,有序开展县、乡、村电商服务

站点建设,搭建农村电商支撑体系。成立温县酒都梨乡供应

链管理服务有限公司,配各 16人的专业运营团队 (含网络

开发与维护的互联网技术人员2名 );与 邮政合作,采用二

站合一的建设方式,实现乡村物流站点与乡村电商服务站融

合,初步实现县乡村三级物流配送全覆盖。

表 4温县电子商务进农村综合示范项目建设情况汇总表

承办企业:宁陵县酒都梨乡电子商务有限公司
一级指标 指标解释 评估结果

县级物流配

送中心

改造完成不低于⒛00平方的县级快递物流仓储

分拣中心,具备完善的物流服务功能和云仓服务
功能。

待落实

具备统一标牌,监控系统、PDA设备、配货区、
电脑、打包台、电子秤、货运车辆 (不低于 4辆 )、

货运三轮车 (不低于 11辆 )等相关功能,享受
补贴购置的车辆、分拣设备等应统一标识,服务
期限不低于 5年。

待落实

仓储分拣中心含收货区、进货处理区,储存区、 待落实



分拣配送区、发货区、退货处理区、设各存放区、

办公室等相关需求区域,具各仓储、分拣配送中
心和货品集散中心的功能模块,具有现代仓储设

施设备、货柜货架、车辆、人员等。

按照六统一标准 (统一标识、统一服务项目、

一设施设备、统一人员设置、统一业务培训、

一制度规范)并配各专业服务人员。

统

统

根据调研结果,浒 个村级点具备统一丨冂
'

头;承办单位已为 68个村级点配置电脑、

为 67个村级点配置电视、桌椅、货架 ,

为 2个村级点配置电子秤 ;

为本县电商企业提供两年以上仓储服务,提供快

递代发业务。 (合同两年,招标文件 3年 )
待落实

为整合服务的快递企业提供两年以上免费仓储

服务和开展业务必备的办公用房。 (合同两年 ,

招标文件 3年 )

待落实

制定县、乡、村三级物流管理制度、登记流程、

产品货架归类制度、问题件处理流程、配送员考

核等;有完善的规章制度及作业流失记录。包含 :

配送中心仓储管理制度,人员管理制度。入库 ,
出库,订单处理等日常记录表格。

制定 《温县电商物流共配服务站管理制

度》、《温县农村快递分拣中心管理制度》、

《配送员考核制度》。

配备 1名 主管,仓管管理员、物流管理员若干,
司机若干。

待落实

整合县内中通、申通、圆通、顺丰、韵达等不低

于 5家企业的快递企业网
`点
,发展县乡村三级统

一物流配送体系。

待落实

形成
“
一县一仓配、一乡一中心、一村一站点

”

农村电子商务物流服务体系,打通农村双向物流
“
最后一公里

”
问题。

待落实

引导县内电商企业、生产企业、商贸企业加入集

中仓储、集中发货、集中分拣的云仓管理模式,

降低企业仓储和发货成本。

待落实

实现具备物流快递配送的乡镇覆盖率超过 80%
(特殊区城超过钔%),与村级电商服务点实现资
源共享,显著位置有 “电子商务进农村综合示范

项目
”
字样。

已建设胼个村级点具备统一门头,显著
位置有
“
电子商务进农村综合示范项目

”

字样。

降低物流成本,农产品网络上行物流快递价格与
省会城市基本持平。

待落实

到村快递配送实现当日达或次日达;农村物流固
定路线、固定时间地点,保证一定的配送频次;
胡确价格;快递包裹配送到村,解决农村物流配
送最后一公里问题;

待落实

优化配送公共信 `息服务能力,承接快递公司、电
商企业订单。

待落实

下乡件政策性补助、补贴⒛ 万件、每件补贴 1

元;对农产品上行的物流补贴已明确
“
退坡"时间,

物流快递项目承办企业已实现市场化运营。

待落实



搭建农村最后一公里线上物流信 `急管理与配送

运输服务平台,配各 1名 及以上专职人员,能够
熟练操作农村电子商务平台上的各项服务功能。

4.电商培训体系

截止评价日,温县累计完成农村电商培训舛51人 ,其

中普及培训”10人 ,精准开店培训 185人 ,线上短视频直

播培训 56人 ,组织南宁游学培训 1次 ,开展直播电商助农

扶贫活动 1次 ;与 国内知名品牌孵化机构签订供应链与品牌

建设协议,对温县情况进行实地调研,召开温县区域品牌研

讨会;编写温县电子商务五年发展规划,开展全国扶贫日直

播电商助农扶贫活动,活动当天销售温县山药等农特产品

们07单 ,销售额 30万元。帮助参训人员开设网店”家 (其

中拼多多28家 );在公共服务中心设置孵化工位 32套 ,为

进驻创业人员免费提供工位,配齐办公所需电脑等相关软硬

件设施;培训课件通过微信公众号向社会免费发布;培训中

心现有工作人员 5名 ,其中讲师 1名 ,网络开发 1名 ,广告

设计 1名 ,培训专员2名 ,配各培训所需摄像、车辆等设各 ,

能够满足下乡到村的培训要求。

表 5温县电子商务进农村综合示范项目建设情况汇总表

改造 100个 乡镇快递分拣中心和村级快递
`点
,配

各快递存放货架、周转筐、电子秤、相关制度等。

改造乡镇快递分拣中心及村级快递点阴

个,配各货架67个 ,电子秤 2个。

承办企业:宁陵县酒都梨乡电子商务有限公司
一级指标 指标解释 评估结果

电商培训体

系

面向农村青年、返乡农民工、退伍军人、乡村电

商服务站长、基层干部、贫困户等群体开展电商

培训工作调研,并依据调研结果制定了示范县电

待开展



商培训工作方案。

基础普及性培训和增值培训累计 5000-10000以

上人次 (电商普及培训 4000人 ,实操培训 400
人,外 出学习30人次 )。

开展电商普及培训”10人 ,实操培训 193

人,外出培训 6人次;普及性培训缺少现
场照片;

编写农村电商标准化教材,内容可操作,通过网
站、公众号、宣传材料等途径向社会免费公开

培训课件通过微信公众号向社会免费发

布。建议充分利用村级服务点电视对培训

现场视频进行播放。

制定电子商务进农村电商培训计划,组织学员到
大型知名电商企业、学院、中心游学参观考察 ,

组织到阿里、拼多多、抖音等大型知名电商企业

参观游学。

组织南宁游学培训 1次 (6人 )

开展网店创业入门培训,农 民、大学生电子商务
创业就业培训,贫困村人员电子商务技能培训 ,
网商精英岗位提升培训,政府及传统企业电子商
务转型培训等 8个层次系统化培训。

培训针对性待加强。

培训工作按内容要求分级、分类、分层次、分阶

段进行,实操培训创业就业率达 10%以 上◇

根据调研 ,温县开展实操培训 5期合计 193

人次,参训学员中有 16人在拼多多开设
店铺,创业就业率 83%,待优化。

严格挑选讲师及工作人员,制定完善工作监督与
考核机制;配各 1名及以上专职人员,参加过相
应培训,能开展相关农村电子商务基础培训工

作。

培训现有工作人员 5名 ,其中讲师 1名 ,

网络开发 l名 ,广告设计 1名 ,培训专员
2名 。

建立农村电子商务培训实践教育机制,定期统计
从业及创业人员运营情况,对培训进行跟踪,跟
踪学员就业、上岗情况,验收培训效果,总结培
训经验,优化课程体系,完善教学内容,并提供
后续实践引导和服务,确保培训实效。

定期对从业及创业人员运营情况进行统

计;对培训学员培训成效追踪机制待优
化,相 关追踪台账缺失。

配备必要的摄像、打印、复印等配套服务设各及

流动的培训设各、车辆,能够满足下乡到村的培
训要求。

配各培训所需摄像、车辆等设各,能够满
足下乡到村的培训要求。

制定培训管理制度、讲师管理制度、考核制度、

课件研发制度等相应的管理制度及工作流程,每
项制度及工作流程都应具有针对性、可操作性 ,

保证后续能落实到位。

待优化

孵化电商专业人才,建设温县电子商务人才库。 待优化

四、评估结论

根据温县电子商务进农村综合示范项目建设进度、资金

使用及实施成效,承办单位项目实施情况
`总
体良好,项 目完

成比例约为 52%。

14



五、存在问题及建议

1.承办单位须严格按照电子商务进农村工作实施方案 ,

确立各项工作目标,明确实施时间节点,稳步推进各项工作

进程,定期开展项目自查,确保按时、高质量完成工作任务。

2.未设置公共品牌设计中心,摄影间存在闲置情况;能

够提供网络直播、创业培训功能,缺少服务台账;平台运营、

跨境服务、人才培育、项目孵化、产销对接等功能未实现;

相关摄录设各利用率低。

3.开展县域企业走访调研,调研走访工作未整理形成摸

查档案,需强化摸查结果使用实效,以摸底报告为依据,进

一步优化电商、物流企业服务。

4.为入驻企业提供免费办公场所,需进一步强化入驻企

业广告经营、活动推广、集中采购、会务策划、孵化平台服

务力度。

5.培育
“一乡一业

”、 “一村一品
”
特色产业,打造知

名品牌工作待落实。

6.需加快公共品牌建设进度,强化县域公共标识使用实

7.设计制作宣传横幅、海报,拍摄品牌宣传片,印制宣

传手册折页,印刷墙体标语等工作未开展。

8.开展区域公共品牌发布会、区域公共品牌展销推介会 ,

组织参加国家级会展活动、省级展会活动、电商产品的博览



会及农产品等活动未开展。

9.需根据合同及投标文件要求,扎实开展主流媒体温县

电子商务进农村综合示范项目工作推进情况宣传活动。

10.需加快县乡村三级物流体系建设进度。

11.对培训学员培训成效追踪机制待优化,相关追踪台账

缺失。

12.培训管理制度、讲师管理制度、考核制度、课件研发

制度等相应的管理制度及工作流程待优化。


